Roberta Bob Molteni -

Since 1972

z:sosbranding
Diretora de Arte e Designer Grafica Sénior

FORMACAO

Publicidade e Propaganda | PUC, Curitiba, PR

ESPECIALIZACAO

Art Direction and Graphic Design — Branding and Advertising

| Portfolio Center/Miami Ad School, Atlanta, EUA

Experiéncias criando desde 1992
e Master Comunicagao

e Lew,Lara Propaganda

o Tatil Design

* Heads/ Young & Rubicam

¢ Parra Comunicagao

* Lua Branca Propaganda

* Bob Design Propaganda e MKT

EXPERTISE
Campanhas
Branding

Logo

Packaging
Diagramacdo
Produgdo Grafica
Tratamento Imagem

Atendimento Criativo



REDESIGN LOGO E CRIAGAO DE BRANDING — MOVIMENTA — EDITORA DE MATERIAIS DE APOIO DIDATICOS
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RIACAO DE ALFABETO A PARTIR DO LOGOTIPO
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MOVIMENTA PASSA A SE CHAMAR MOVIMENTA EDUCAGCAO

AOVIALI=INTA

EDUCACADOD




MOVIMENTA EDUCACAO GANHA UM BRANDING MAIS MODERNO

Crid criados a partir das formas - outlines e sélidos
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EDUCAGCADRDO
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IMAGINAMOS
um futuro

MELHOR
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ASCEMO EM 201
EUMAG ANDE IC

“..transformar a educa¢ao a&raves de
‘uma n:ildanga na forma de educat

Manildo Cavalcante
& Idealizador e Direto r Gere
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D H ESTAMOS FALANDO T
D] UM CONHECIMENTO : A
lﬂ-l QUE E CONSTRUIDO
A “..e essa construgao do conhecimento
€ 0 centro - e o aluno, o protagonista,
Q agente da suapropria transformacéo. 9

Autora e curadora de conteudo do Grupo Movimenta



UV IANAZ

JA SOMOs

4 empresas

5085 na equipe
e literatura

4 milhdes
nods @ famias

ESTAMOS

FALANDO DE UM
CONHECIMENTO
QUE E CONSTRUIDO

que transformam a
educacho e formam
Cidad

COGPEWOS
comn

INTEGRAMOS
forcas para
TRANSFORMAR

Para este
MUNDO
NOVO,
uma
NOVA

EDUCAGCAO ‘.

0553
SOCIEDA\DE JUNTOS
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Grupo
Movimenta



Grupo
. Movimenta

I Grupo
\ Movimenta




“.transformar a educagéo
atraves de uma mudanga
na forma de educar.”

Manlido Cavalcante
Gouwo Movmenta

jo Saberes Grupo
spirando Futuros g Movimenta

- o - '~dc~

4 milhdes 270 mil” 188 mil
de criangas educadores hora
e suas familias . treinamento

+ de

Grupo
Movimenta

base forte

alicerces forma de conteddo

pensadores
transformar realidades
conhecimento

) Saberes, & Grupo

Futuros — Movimenta

MYT WOYIENT

a educagio

E

Grupo
Movimenta




SINALIZACAO DA NOVA SEDE DO GRURQ - .
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MODERNIZAGAO LOGOMARCA SIGCORP — DESENVOLVIMENTO DE SOFTWARES DE GESTAO PUBLICA

SiIGC O

Solugdes para Gestdo Pdblica

NIQCOrP



NIQCONrP

Gestdo e Tecnologia



NIQCONP
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Gestdo e Tecnologia §

NIQCOr






NIQCONP



Oig CO n p sigcorp.com.br

Douglas Severo « CEO Tel: (11)4153-2045 Whatsapp: (12) 98155-1825
e-mail: douglas@sigeorp.com.br

Olgco p p sigcorp.com.br

Wander Marquesan * Implantagao Tol.: (11)4153-2945 Whatsapp: (11) 99471-4859
o-mail: wander@sigcorp.com.br







UMA EMPRESA DO GRUPO
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SOMOS UM GRUPO FORMADO POR EMPRESAS DE
TECNOLOGIA, LIDERES E INOVADORAS EM SEUS SETORES,
QUE OPERAM COM TOTAL INDEPENDENCIA E AUTONOMIA
OU DE FORMA INTEGRADA, COMPARTILHANDO A MESMA
VISAO DE UM FUTURO MAIS CONECTADO E SUSTENTAVEL.
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Wi-FI PUBLICO 5:|
E INCLUSAO *,
~ “DIGITAL ™,

INFRAESTRUTURA
EM NUVEM E SEGURANCA

GRUPO VIDEOMONITORAMENTO DIGITAL INTEGRADA

5 UVE ss URBANO INTELIGENTE \

" CIDADANIA
IGITAL

CENTRO DE OPERACOES
INTEGRADAS (COI)

INFRAESTRUTURA /20 \
URBANA | )}
INTELIGENTE *, \\J5"/

L

APLICACOES

ESTRATEGICAS DA —

INTEROPERABILIDADE
1} f pr—

/

. e

'b@f 3 SUSTENTACAO

I INTELIGENTE

< E GOVERNANGA
TECNICA

GOVERNO COMO

PLATAFORMA
GaaP \ .. COMUNICACAO
\ “ INTELIGENTE

i E ATENDIMENTO
/ DIGITAL

INDICADORES GESTAO

ESTRATEGICOS i INTELIGENTE E

E GOVERNANCA ’ SUSTENTAVEL

DE RESULTADOS




GESTAO INTELIGENTE

nigcorp
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NOSSA MAIOR INSPIRACAO

SCUVessS
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BRANDING— RHHUB — APP PARA DEPARTAMENTO PESSOAL/RH

8
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INTEGRACAO DIGITAL
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INTEGRAGCAO DIGITAL

Somos um APP que serve como
um HUB conectando e integrando
todo o Departamento Operacional
de Recursos Humanos através

da tecnologia



Conheca nossos
servicos e descubra
como podemos

te ajudar.




BRANDING — CARBON 6 — DESENVOLVIMENTO MATERIAL — A PARTIR DE UMA LOGOMARCA JA EXISTENTE

&
CARBO

GRAPHENE SOLUTIONS
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A Carboné é uma marca criada para-trabalhar pred
Grafeno Cristalino ® de patente bf’aéileiré, parao me

d s S DY
Nossos produtos ja desenvolvidos para Tratamento de Metais e so
lubrificacdo com Grafeno > apresentam excelentes resultados.

Tambémconstruimossoluqée{quepoden;sercustomizadasparacada n&ess}dad}.

A Carboné possui capacidade techoldgica e de producao, atendendo em[}\;es,as J

e mercados especificos ou necessid?des i(jm a\ta demanda. P
g ; \ /< /



O QUE E GRAFENO?

GARBORY

METAS ESG E
VAMOS AJUDALO NA péeﬁﬁﬁiiq ARBONO

DE EMISSOES GEE

TRATAMENTO
DE METAIS

CARBONS




COTINGA MESTICA



ANO 1 EANO 2 - VAMOS CRIAR UM BRANDING?

COMNBAMESTICA
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ANO 3 - ESTA NA HORA DE INOVAR!
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SACALIAL | Pasta i o d o ¢ Tabine “ABOBORA, CAMM SANTO € GENGIBEE | Win

com becaay deshadd N-r‘{'hcommrm“ p
CENcHE

Com sttors caboth
O SALMAD | Acermpania tomadas 46, CALDO VERDE | Com hage e manoca.
Leapiga poss @ e

=R (Nt

\\\\I\\MSNW

FAMILIA GAp,

g 00 peesumit parma. $go, maiha e iago 57,
TAARCO TORRE | Mix 0 fobun. shacar. rescrd ST, avadoe o balskmice 41,
bt bysco © tempacaton vorshes careod 8 RS

NG

oo koo stesanal
anans, cotide %0

e <aido da gumen ¢ Quio prmesso 89, -
" BOBO VEGANO! Mucauora, c0c0 “itaka @ shimefi  lete da €<,
ver & osmgaha andt weagpal ¢ rcfa de plo 14
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STROGONOFF | Acompanha arroz branco e batata palha. 76,

PARMEGIANA | Filé mignon empanado coberto com molho de tomates
frescos. Coberto e gratinado com mussarela e parmesao. Acompanha arroz

lim3o siciliano 72,.

SIGA EESCUTE branco e batata palito frita. 72,
ANOSSA PLATLIST PEITO DE FRANGO COM RISOTO DE QUINOA | File de frango
NO SPOTLEY marinado e grelhado com molho de iogurte. Acompanha risoto de quinoa.

Finalizado com azeite e folhass manfr'lcj;;
) BBIDAS
SEM ALCOOL

jpll'

MIMO DA CASA - pao da casa, pasta de berinjela (:EMDAS
e mix de tomatinhos temperado) = Agua com gés 9,
Agua sem gés 9,
SALADA GAEL 14, Agua Panna 18,
Agua Perrier 18,

PRATOS 65, Agua San Pellegrino 20,
QUIABO COM CARNE MOIDA Coca-Cola 9,
PICADINHO Coca-Zero 9,
FEIJOADA Guarana 9,
STROGONOFF Guarana-Zero 9
PARMEGIANA Schweppes Citrus 9,
BOBO VEGANO Tonica 9
MONTE SEU PRATO Tonica Zero 9,
Escolha uma opgéao: Sucos naturais 14,
ESCALOPE DE MIGNON / FILE DE FRANGO / PEIXE DO DIA, Abacaxi, Abacaxi ¢/ hortel,
Escolha uma opgao: Laranja, Limdo, Maracuja,
SALADA /UNGUINE/RISOTO e Melancia
- Suco De Tangerina 17,
. Suco De Tomate 22,
MINI SOBREMESA CORTESIA:
MINI MOUSSE ou MINI MANJAR * . QUEN][S
S . Café 9,
z Capuccino 12,
EXECUTIVO JAPA 89, - q Ché Natural 14,

Sunomono + carpaccio trés peixes + combinado

Capim Santo ou Horteld



ROLHA 60, Amarula Dose 28, O\
L American Two 38, [[ RV []AS ' L B
Carajillo 36, .)a Blondine Blond Ale Y 4
Daiquiri 38, b Blondine Manhattan Ipa 24, -
French 75 Especial 38, - Cerveja Almaza 21, '
Hospitalita 34, : P Corona 16, -
Licor 43 Dose 32, 4 / L:;;Zﬁzrna Ipa ;g Jarra de
Luna Ros.a 34, < S Leopoldina Pilsner 29, Clericot
Margueritta 34, ~ Stella Artois 16,
Melancia Tequila 38, 132,
Mojito com Gin 38, (J J ¢ GtBotanico 45,
Morte em Veneza 38, I S Gt Classico Gael 38,
Pisco Sour 38, g: g:';fs zgv
Aphroi Sprite Gt Sunset 48:
Bloody Mary Gt Caju 45,
Caipirinha Cachaga Gt Tropical 45,
Caipirinha Saque e
Caipirinha Vodka L
C/ Absolut 8,
Cosmopolitan
Dry Martini 38,
\ Manhatan 38, w HIS KY
Mimosa 32, é
Mojito 34, 7 Doses
Moscow Mule 38, Chivas
! Negroni 38, Jameson 38,
Oldfashion 38, JW Black Label 38,

Whisky Sour 38, Single Malt Singleton 42,






LOGO, BRANDING, PACKAGING E LANCAMENTO — WECARE
PRODUTOS DERMA PARA PACIENTES EM TRATAMENTO DE CANCER
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WeCore
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Wecare Skin.

\/\/@CO re Cuidado

que vai alem
da pele.

JOSNCore
moistcare
cooLcare Mask

extremecare
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Para fazer a diferenca,
e preciso fazer diferente.

Diferente no
forma de pensar.

Diferente na forma
de desenvolver;




U
Wwecadre
A fOrmula
do cuidado

Wecare Skin.
Cuidado
que vai além
da pele.




LOGO E BRANDING E PACKAGING - IUMI — ANTICONCEPCIONAL PARA ADOLESCENTES DE 13 A 18 ANOS

wmt
drospirenona 3mg
etinilestradiol 0,02mg



PACKAGING E PORTA-BLISTERS COLECIONAVEIS PARA LEVAR O ANTICONCEPCIONAL NA BOLSA

.lU L
drospirenona 3mg
etinilestradiol 0.02mgq

USO ORAL
USO AULTD

CONTEM 72 COMPRIMCGS RVESIR08

USO ORAL
US0 ADULTO

GONTEM 24 COMPRIMIDOS REVESTIDOS

VENDA SOB PRESCRICAO MEDICA




[






=l
\

NCpm

b L I

SAOQ A0

¥
s







LOGO, PACKAGING E CAMPANHA DE LANCAMENTO - SALSEP 360
REMEDIO DE NARIZ PARA CRIANGCAS - 0 A 4 ANOS - O PRIMEIRO COM TECNOLOGIA INOVADORA 360°

AT

cloreto de sodio
9 mg/mL

Solugdo spray nasal
FORMULA UVRE DE CONSERWY ~

USO NASAL

USOPEDIATRICO
[ENTRE 0 € 4 ANOS) -1
\
RESPIRaI'I
i

Contém 1 fraseo
com 50 mL.

1 e










O PACIENTE NAO VAI LUTAR
PARA VENCER O, COLESTEROL
SE VOCE NAO DER A ELE

O MELHOR EQUIPAMENTO.

CHEGOU PLENANCE, A ROSUVASTATINA CALCICA DA Ligss, !
Plenance tem agéo rapida, baixa incidéncia de reagdes adversas, pode ser tomado A MELHOR ESCOLMA Plenance

em qualquer horario @ a relagdo custo x beneficio facilita a adesdo ao tratamento,'#* PARA UMA VIDA PLENA. 9  rosuvastatna cilcica |




O PACIENTE NAO VAI LUTAR

PARA VENCER O COLESTEROL
SE VOCE NAO DER A ELE -
O MELHOR EQUIPAMENTO. '

e - * - -
. Wy " A S o T 4'.‘ | BT ——
b

“

CHeGOU PLENANCE, A ROSUVASTATINA CALCICA DA Lisss.

Plenance tem agao rapida, baixa incidéncia de reagdes adversas, pode ser tomado A MELHOR ESCOLMA Plenance”
em qualquer horério e a relagdo custo x beneficio facilita a adesdo ao tratamento.'# PARA UMA VIDA PLENA. roswastating calci




PACKAGING E LANGAMENTO ELANI 28 — ANTICONCEPCIONAL QUE EMENDA A CARTELA
PRIMEIRO APROVADO PELA ANVISA PARA EVITAR MENSTRUACAO

drospirenona 3mg

TUDO O QUE VOCE
QUERIA SABER SOBRE

Us0 ADULTO

VIVER SEM TPM
MAS ESTAVA DE MUITO

CONTEM 28 couPRIMIZCS

PARA PERGUNTAR.




VIVA SEM MENSTRUAR.
BEM-VINDA A UM
ESTILO DE VIDA COM

MAIS BEM-ESTAR,
CONFORTO E
COMODIDADE.

POR ISSO, NADA MELHOR
DO QUE VOCE SABER
TUDO SOBRE SUA

NOVA VIDA.

Como eu faco?

E seguro?

E saudéavel?

Claro que é.

N&o importa quantas perguntas vocé tenha,

a gente tem a resposta. Viver sem menstruar

€ uma conquista da mulher. E vocé pode
aproveitar isso ao maximo. E muito facil,

Basta visitar

Todas as respostas,
tudo o quewocé precisa saber.




Contracepsdo
Continus

Muher  |Ginecologists

2ot 8
130 mensuus

Nio menstruar.

com manos coacas

ST a ks seee OTIMAS NOTICIAS PARA VOGE
: ©om 08 sirtomas o3 TPM < XPes M M
Liberdade de i e ciano - |

nao menstruar. .-

st g : SEEZE | VAI ACABAR ESSA HISTORIA T
meanesre | DE INCHA-DESINCHA- b .

LANED 00N BB KEONE

e omosmame | INCHA-DESINCHA? Fe.

om muito menos acne Ouisaaioinis dim e i
Kpoa N

sem inchago
4

sem colicas

som seios doloridos

sem acne.

Nao menstruar. POR QUE NAO
MENSTRUAR?

. o * Direito a ndo sofrer
P e L ——— . com cu sntomas da TPM
A ¥ —— . . V. S o «Direito do
com mends cokcas
« Diroito o um copo
sem tanto Inchago.

* Direito a ndo sofror

1o Coem B8 AokrKion

* Direito  urs pow
multo menos.




LOGO, BRANDING E LANCAMENTO NACTALI — ANTICONCEPCIONAL PARA MAMAES AMAMENTANDO

Nactaly

L desogestrel 75 mcg

Y,
KNaclale




0 BLOQUEIO DA OVULAGAD DE NACTALI
£ TAD EFETIVO QUANTO 0 DOS COCS

f2

RNactalt ez

ot aseerane 3w, €

WINVE REVUCAD 3C MITROGENIO B0 LEITE MATERNO MAY
PACIENTES S0C UTTLIZARAM 0 CONTRACETTIVO COMIINAO.

Kamor
de mae

DICAS DE AMAMENTAGAO

mewor 3 R, 7 T 375 o
1o ks famars um anticoncepcional Que nio faca mal para o bebé
15 0 AMOr GuEs Dele precisa colocar o fihote em rsco, ey YO0 KR ey ¢ ReR00K

mals indicado n X0 O Witk &



CAMPANHA INSTITUCIONAL — ATICA EDITORA

editora dtica
atica.com.br



SELINHO E CAMPANHA 15 ANOS — SOS MATA ATLANTICA

S0S Mata Atlantica

15 anos

preservando a vida.




A Fimbago SOS Mats Atkinbia s Ganndo 15 mpon
Pareos (s, s 1 4ot 1m0, i crenesirar
Duraate 1060 wis0 Ko, 00ssas inSvEgdos sobee
2s flocostas tb (oito mwity golle resigar 3
maagas ¢ Uabalkar Pl prewryinto & sk
Comtikla, 450 apenss 15 Saow de lata oesses 433 Jo
dexmataricato ¢ pobi3o. Todos on diss, pentemes
grandes pascvlas de nossy faona ¢ Heea. Por o,

continusenos podindo swe wjeda Agora & a s vez
B 10 cogajae tamien oosts Jets Vastron ageravitar
0 an0 Interscions] o yobussiado ¢ provas que
Brasil pode so tormar wins refectncia undial na
Foologia’ a0 mwio asbicate. Vieite nosm whe
Densects. Pasticipe de mowsos peojeion. No moiso
aniversirio, cste € o melhor rewne que vk
Foderia dar A watureza © 3¢ padzimas gevagdos

Nio deixe
essa espécie
continuar
destruindo
nossas matas.

www.sosmatatlantica.org.br







CAMPANHA DE LANCAMENTO - COLORAMA — NOVOS VIDROS DE ESMALTE ARREDONDADOS




Arredondamos
para melhor servi-la

Ma
Colorama. A unic

borite, mais mod
a que nao mu

COLORAMA

Quesw wées o




CAMPANHA DE LANCAMENTO — COLORAMA — NOVOS PRODUTOS - BATOM

Deixe sua boca
fa da vez
methor de vocé.

COLORAMA

Mais bonito, mais moderno, mais fashion. Nove Colotama Queoms 44 A
2 ~.

AQoea com Nidratagao continus, veaminas € & F & finro solar




A hidratacdo
&é continua para
vocé ndo parar

de ser bonita.

- (OLORAMA

Qe #d4t dames...

Mais bonito, mais moderno. mais tashion. Novo ¢
Agora com hidratagao continua, vitaminas E e F e filo

ama

solar




REBRANDING - SAJ - RESTAURANTE ARABE




ORGULHO
DE SER libanés

Cultura

Heranca Poesia
Tradicao Cores
Maturidade Marca









ENTRADAS

HOMUS | b 7839720

BABAGANOUCH | pasts de burryela sssada, tahine @ limbo 753920
COALHADA SECA | ou labane {em dcabe) &5 3950

| ot Reite
© noze, levements spimentads 75 4020

TRIO DE PASTAS | exparimenta as trés juntas 555227

HOMUS A LIBANESA | £LE VOLTOUY | com nowss bngusa

artosandd @ catanha dourada. €5 47724 ‘ ‘
oo TORRE DE KIBE CRU | mossa lontura dosss mowta, com ‘
b o ol ,. c.

KIBE CRU | tomperado do seu joito: com cobola, ‘ 4 g

hortels, azvite @ cobelinhaa parte  #§ 53728 ’

"

“ HOMUS COMTIRAS DE MIGNON | quardv o ‘
#8527

l
o RS ’
‘f" ' com tomates pircados e salenba 3 623 ‘

UNGUIGA ARABE | artesariaimente feita por rés.

Roceita do Vovs Erslio. 785226

Py deto #magos
da Yot Heoaino ¥ 20| 8 UNDADES |
ESFIHAS pedido
| ABERTAS | FECHADAS MASSA FOL
(mases sanal 3 ' ’ e, coanads tace 7512
carne, motwea o usta RS | Carma, mozarels, presrgty

| #310 1
wipecial &5 10 uep de caben RS 18
aumrs de cabin .18 ]

[massa wadiciansl o integea)




DA GRELHA
SUGESTAO SAJ © MELHOR TEMPERO ARABE
COMO COMEMOS LA EM CASA E NO LBANO.
NAD SA CAC! SEM PIGUAR)

KAFTA DE CORDEIRO s av)
KAFTA COM VINAGRETE 45 598

KIBE NA BRASA | com wm toque da coathads fresca &8 54721
ESPETO DE FILE DE FRANGO | com tomate e cebols x8 3734
ESPETO DE FILE MIGNON | coom tomata ¢ cabols ks sy
ESPETO DE PEIXE ROBALO | com motho c rastar #5717

GAD)| crenca
istirin. Saeve doas pesscan. X3 179

Imhummaes, chanlch, 190 rom, i chh brsk et o do con,

Pean na panadinha, hoemas mgnon, aroe com acakho o flafel
I’,»\R,\ ACOMPANHAR
DO £ TODOS, A QUALGUER MOMENTO
SALADAS CUSCUZ MARROQUING | chei dé persanalidade, cebols roxa, honsih
SALADA FATOUCH | fohas e, tomat <o ¢ pimanmdes atas1
omi bosca o ko ) torrado #4557 et
BATATA A MODAL Stabol

SALADA JDOO | exchaen 32 1. com flhws vecen. 30 basc couradas em areite o zastar 45 4121

Crchcha: Tkttt coen b i ks babenco 1844

ATROZ « e

TABULE | bame o sahirha, muta clsstcs recats Abaness combina com
quakquer prrto #5513

ARROZ CHIMIE | com macarr$o cabalisho de anjo na marseiga Divino! #4411
ARROZ CALIFA | digne de wm roi, com lrange, carne maida, cobants de wvans
Passas « castanhas de Caps #5 3400

SALADA FARABBUD falhas v, sl
e nos0, dATEICD taco @ pitache.
se e el ¢ Dalkdmico ¥ 87136

SALADA ALEPO | lface smaricans, fomate,
Papina, cebola, & o drabe picado com
Ta0 o erpacenan RS 625

NOVIDADE DELICIOSA:

ARROZ ACAFRAO | aevos com axalrio =
frango desfiado, grdo de bico @ amindoss . 8

toerades w8 oh2e

_ B8 ym



IZ com os olhos que se come primeiro.
Mas ¢ com 0 estomago guie se seate feliz.
Proviebio ibands







LOGO E FOLHETO TRIVELLA INVESTIMENTS

trivalla

www.trivella.net

investments

"The right partner in Brazil."







Conforto, luxo, seguranca e tecnologia.




PDV E CAMPANHA DE LANCAMENTO - G
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“§ AN \
SCENTS J



6&5«5@ .i'}z/c@; Tdomads

SCENTS Perfumae embeleza sua por 30 dias




REBRANDING — GEO VALERIO — PROMOTER E INFLUENCER

U ((’,'L O
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BRANDING — GEO VALERIO — PROMOTER E INFLUENCER

y .
ser feliz
¢ omelhor, _
Dadrao




LOGO, BRANDING E PACKAGING IS NATURAL — .
SUCOS NATURAIS E POLPAS DE FRUTAS CONGELADAS PARA EXPORTACAO

. - *‘ ’




100%
NFC



R [ABL
G P DELIVER THE JUICES ON THE IDEAL
od TEMPERATURE OF CONSUMPTION.
i P 100% WHOLE FRUIT JUICES o
. NO ADDS:
Water
¢ Refrigorator: It is a point that adds value
] Z:z:mnw #nd Wafocueed ontie Gistemar
2 Sodium N who is looking for juices for immediate
() 1 — (o) consumptio  such as breakfast,
'.' b S\ lunch and dinner and this potentiates
he sale for thes customers who intend

i XN oy e g adouirpucdons g

O | This adds value to the customer and

. N (N | the retailer due the convenience and

purchase opticn.
. |
2% A *
N\ s
RA VIRGIN FROZEN JUICES PULPS
P WHOLE MANGO JUICE P ormasion Detats P 3 pr Ml &
) w A e PR e SN dq
always handmade. More Vitamins, Nutrients
. r body.

; =5 \ - : l  NFC




20 anos de cultura erudita no Brasil.

Mozarteum ‘Brasileiro

Temporada 2001 %
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Jul 17 532
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LOGO E CAMPANHA FESTIVAL GASTRONOMICO ANUAL QUATRO ESTAGOES EM ITU

Festival Gastronémico Edi¢ao | nverno

Festival Gastronomico Edi¢ao P ri mavera

Gtagies

A Edigdo Inverno do Festival Gstrondmico 4 Estagbes acontece no Espaco
Fabrica S30 Luiz em Itu-SP, de 15 a 23 de Julho, das 10h 3s 22h diariamente.
Vocé vai degustrar, aprender € conhecer todas as novidades do setor.
Participe! Confira a programacdo detalhada no www.4€5tacoes.com.br  fes Gastiondmico

A Edicdo Primavera do Festival Gstrondmico 4 Estacdes acontece no Espaco
Fbrica S3o Luiz em Itu-SP, de 153 23 de Julho, das 10h &s 22h diariamente.
Voct vai degustrar, aprender ¢ conhecer todas as novidades do setor.
Participe! Confira a programacdo detalhada no www.4estacoes.com.br  pegival Gostrontmico



REBRAND LOGOMARCA E NOVA CAMPANHA — FREEWAY BRASIL

A 12 em Ecoturismo

\ﬁﬁEEWAY PRASL



5 segundos

Esse é o tempo

que leva para

vocé saber que

viajou com a

operadora certa.

S PECWAY

Freeway. H8 21 anos fazendo toda a difterenga
\VIAGENS

www.freeway.tur.br | (11) 5088-0999

Cada um &
gnico como uma
viagem Freeway.

Freeway. H8 21 anos fazendo toda

www

freeway.tur.br

(11)

a diterenga

5088-0999

S PECWAY

\VIAGE

NS



PRIMEIRA LOJA DAS HAVAIANAS — PROJETO PDV E DISPLAYS




LOJAS HAVAIANAS
CAMPANHA
PAIXAO DE TODOS
OS PES

havaianas’
a

Q
O

HAVATANAS.
A PADAD DE
T0D0S 03 PES.




® O

OJOIBIO
QeaE

com excaan pars moddagen

Aéreos
Campanha Institucional e Promocional

As lojas exclusivas Havaianas sdo um novo conceito de
atendimento que traduz a vontade de nossos clientes de
encontrar tedos os produtos da marca em um s0 lugar.
Pesquisamos centenas de consumidores no Brasil e con-
statamos que todos eles acham que a marca é tao forte
€ com tanta personalidade que necessita de um espago
s6 seu. Criamos, entdo, um conceito visual para a loja
exclusiva havaianas que vai desde o projeto arquitetdnico
até a sua papelaria, passando pelo mobiliario, sinaliza-
¢do, embalagem e precificacdo.






Personagens com ventosas

As lojas exclusivas Havaianas S0 um novo con-
ceito de atendimento que traduz a vontade de
nossos clientes de encontrar todos os produtos
da marca em um s0 lugar. Pesquisamos cente-
nas de consumidores no Brasil e constatamos
que todos eles acham que a marca é tao forte
e com tanta personalidade que necessita de
um espago sb seu. Criamos, entdo, um con-
ceito visual para a loja exclusiva havaianas que
vai desde o projeto arquitetdnico até a sua pa-
pelaria, do pelo mobilidrio, sinalizaga
embalagem e precificagao.

o2 o7

304

VISTA 01 - FACHADA
HAVAIANAS - SHOPPING JARDIM SUL

cem 1.ne










HAVATANAS
A PAIXAD
VE TOD0S

0% PES N

HAVATANAS
A PATXAD
DE TOD0S

03 PES.

havaianas’




FOLHETERIA FAZENDA CAPOAVA - ROTEIROS DE CHARME




- L] ".. el
7 Ay
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FA zenoa Capoava
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" a1 Detalhe do buffet
' P Detail of the buffet
Fa zenDA CAPOAVA

wuww.fazendacapoata.com.br
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FOLHETERIA

(]
PROJETO MOTRIZ M QT R —

pensamento
computacional

t, ~
- N
’ N
’ N
’ Conectar, \
‘ contemplar,
. construir e ‘.
continuar
\ -0 /
-—

Pensamento computacional

desde a Educacdo Infantil -
até o Ensino Fundamental - -
Anos Iniciais =S
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dos
deBeleza

aolLongodo
Psicologiada i i
Estética-Parte3

As

Brazil Edition

glentistry_

Coroas Telescopicas
e Estética-
uma Contradicao?




www.mindiab-brasil.com. br

g b MR RENDE
#y

] Voceé sabia?

IntﬁEL%EML& % afmdﬁ

*Saber & ndo fazer, o

**Olimpiadas Internaciona

Metodologias que melhoram o aprendizado
142escolas ja fazem parte

T Artigos, entrevistas e muita TNy
V" Mind Lab® novidade sobre a Mind Lab

Brasil
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Virada Esportiva 2009:
24 horas de esportes para toda a familia.

n... 2

O
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o
\

N
~

&y ‘ \\
7 ’lél‘ 5

19 e 20 de Setembro.
Acesse www.viradaesportivasp.com.br para saber
como ¢ onde sua famika val se divertir fazendo esporte.

Virada Esportiva 2009:
24 horas de esportes para toda a familia.

n.. 2

lo \‘\ ’I

19 e 20 de Setembro.

Acesse www.viradaesportivasp.com.br para saber

como ¢ onde sua famika val se divertir fazendo esporte.

Virada Esportiva 2009

24 horas de esporte para toda familia.
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19 e 20 de Setembro.

Arena Juventude Radical no Vale do Anhangabad
& muitas atragdes esportivas por toda a ciiade.
Saibe tudo om www.prefeitura.sp.gov.be



CAMPANHA LANCAMENTO — GOVERNO DE SAO PAULO - NOTA FISCAL PAULISTA

I nuer NOGa
~ FuscaL pauusuas*

.&, wil

* Quer combater a sonegacgdo e aumentar
os investimentos em satde, seguranca e educagao?
Importantes. Combate 3 500003530, Mai3 2rrecadagso Par Mvestmentos.

30% das swas compras de vota na sua conta. Premios de aké 1 milhdo para
vOch 1000 mis. Peca sud Nots Fiacal Paulista Todo mundo ganha. =EES x mnm.a o por v

auer NOca
FiSCaL PalListas %

E * Quer concorrer todo més a prémlos

de até 1 milhao de reais?

Importantes. Combate a 20neags0. Maks aTecadagdo para investimentos. ; DE
30% dss 3uas comprat de voa Na 3ua conta. Prémios de até 1 mithio para &a PAULO
VOoh 1000 Mét. Peca 3ua Nota Facal Pautsta, Todo mandd ganha - Tiabalhando por vacd D 8




ANHA DE CONSCIENTIZAGAQ ~ARTESP — . OBEDEMR A SINALIZACAO

Agora ficou facil: O mais dificil, $36 Paulo j4 faz:
a melhor mamﬁem;!o de

quando uma placa informar que Pars rediahos addents

vocé tem que andar a 80 km/h, & 56 fazer o mais facil:
ande a 80 km/h. respeitar a sinali respeitar a vida.




$m0 1 dos 20 melheres exiraddes do s, 19 wwide
e $30 Paub, 10 35 0% HPAIOS €rgoativ,
i Swak

A
#2011 pels quesidsde
o perstaas

OBEDEGAA
SINALIZAGAO

€mais do et om desefo, & uma misshs.

SARTESP  Wowis

Vamos explicar direitinho: O que custa caro, $30 Paulo ji tem:
a0 ver uma placa onde estd . ¢

escrito “pare”, pare. o que 130 custa nada
respeitar a sinalizagio, respeitar 3 vida




DAS ANTIGAS: REBRAND, PACKAGING E CAMPANHA DE LANCAMENTO DA LINHA MINUANO (FRIBOI)

sabao

Minisis

I".\

LOGO ANTIGA

Minmrano

LOGO MODERNIZADA
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=:SO0Sbranding

bob@sosbranding.com.br

sosbranding.com.br | @sosbranding

Whatsapp: +5511 945210609


mailto:bob@sosbranding.com.br
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